










FESTIVAL DA CANÇÃO OUREMENSE
Manual de Identidade Visual



INTRODUÇÃO

A proposta deste material é ampliar a interação social do Festival da Canção Ouremense através de uma marca 
que possa gerar identificação e diálogo com a comunidade. A partir do Concurso de Desenho foi possível apontar 

os principais símbolos que representam o evento do ponto de vista das pessoas de Ourém. Ao analisar os 
trabalhos enviados e uma pesquisa de referências de festivais de música, foi possível desenvolver uma marca de 
apelo popular que irá definir a identidade visual desta e das edições futuras do Festival da Canção Ouremense.



CRIAÇÃO

A marca foi inspirada nos símbolos e elementos apresentados nos
 trabalhos submetidos ao Concurso de Desenho. A partir de análise visual 

e de uma interpretação artística desses signos foram gerados 
novos elementos para a composição final. 

Caracol/Cóclea
Ouvido

Concha Acústica 
Rio Guamá

PALCO SOM NATUREZA PERSONAGEM INFLUÊNCIAS CULTURAIS TROFÉU

Canoa
Igarapés
Mata

Curió
Canto

Indígena
Quilombola
Ribeirinho

Luz
Estrela
Sol



CRIAÇÃO



CRIAÇÃO



CRIAÇÃO

SÍMBOLO
De forma geral o símbolo representa a concha acústica, 

palco do festival, com o rio Guamá passando ao lado, e, subliminarmente,
o “caracol” ou cóclea, estrutura de nosso ouvido interno que faz parte do 

processo de conversão das ondas sonoras em sinais elétricos enviados ao 
cérebro, o que nos permite interpretar os sons.

Internamente, os elementos centrais se referem às principais 
infinfluências dos três povos formadores de nossa cultura: 

o indígena, simbolizado pelo maracá Tembé, 
a comunidade quilombola, pelo tambor africano, 

e os ribeirinhos, através do violão.

O curió destacado na parte superior - assim como 
a canoa, as águas e a mata - faz alusão aos versos que imortalizaram

 esse cenário em “Uma Canção Para Ourém”, de Veloso Dias*:

“Minha “Minha canoa percorre os igarapés
Eu sinto o cheiro forte da tua mata
O canto inspirado de um curió
À noite eu repito em serenata”

*Canção vencedora da primeira edição do Festival. 
A letra tem participação de Fernando Piauí e interpretação 
irretocável de Paulo Augusto, na gravação do primeiro 

vinil com músicas do Festival. 

TIPOGRAFIA
A fonte escolhida é da família Bahnschrift 

por condensar o espaço horizontal e garantir legibilidade.



ÁREA DE PROTEÇÃO
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A Área de Proteção garante que a marca tenha espaço suficiente para ser 
claramente visível e não vá competir com outros elementos no layout. Deve haver 
um mínimo de  área livre em todos os lados equivalente à altura da fonte tipográfi-
ca da palavra “Ouremense” (X), e na variação as margens serão a metade da largu-

ra do símbolo. (Y). A variação da marca só deve ser utilizada quando a marca 
principal exceder o limite de redução, e /ou não houver 

espaço que respeite a área de proteção da marca.

Marca Principal Variação



PALETA DE CORES

As cores devem ser respeitadas de acordo com as hierarquias e aplicações.

Utilizadas para todos os textos, sejam títu-
los ou parágrafos, com exceção para os 
fundos escuros ou coloridos, nesse caso 

utilizar texto em branco #000

As oito cores são de apoio, utilizadas como 
contraste de fundos e botões de ação.

Essas cores podem ser utilizadas como 
transparência por cima de imagens.

#353d4d

#4d5f76 #15d4cb #5f9f7f #ffcc36 #ed6025 #724193 #cf678f #b3855a

#353d4d



PB/CINZAS

As aplicações em PB/Cinzas são exclusivas de 
materiais em que não é possível a aplicação 

colorida e/ou sobre imagens ou fundos em que a 
versão colorida não oferece o devido contraste.



REDUÇÃO/AMPLIAÇÃO

As ampliações podem ser aplicadas em qualquer tamanho, 
entretanto é preciso respeitar a proporção. A redução é 
aplicada no limite definido, e se ainda for necessário
 reduzir pode usar a variação para redução mínima.

400px

200px



APLICAÇÕES SOBRE FUNDOS DE COR

Sobre fundos de cor é  
preferível utilizar sempre a 
logo principal sobre fundos 

claros. A logo não pode perder 
contraste e/ou definição seja 
no símbolo ou na tipografia. 

Caso não seja possível deve-se 
usar qualquer uma das varusar qualquer uma das var-

iações, e por fim as aplicações 
em PB/Cinzas. As cores de 
fundo não correspondem à 

paleta de cores, os fundos são 
para os casos em que 

o fundo é estático e não é 
possível alterar. 



NÃO FAZER

Não esticar ou comprimir a logo, tanto 
verticalmente como horizontalmente. 
Não rotacionar, e também não usar 
apenas o símbolos em assinaturas.



PERFIS

As imagens que forem necessariamente pequenas 
e quadradas, como por exemplo dos perfis de rede 
social, usa-se sempre a variação que possue a 

melhor adaptação e nitidez para 
pequenos formatos.



PROMOCIONAIS



TROFÉU

Para compor o troféu foram adicionadas linhas complementares ao símbolo 
da marca principal, formando uma estrela. As linhas ilustrando ondas sonoras 

partem da concha acústica e contornam todo o símbolo. Esse emblema 
pode ser confeccionado tanto vazado, de forma aramada, 

como também em baixo relevo sobre o substrato extrudado.

28
cm



TROFÉU

2022

1º LUGAR

2022

1º LUGAR

20222022

1º LUGAR1º LUGAR

2022

1º LUGAR
Melhor Canção

O troféu possui várias possibilidades de confeccção, 
como o modo aramado, gravado em metal, resina dourada ou madeira. 

Todos com o suporte em cristal e base metálica.

1º LUGAR 2º LUGAR 3º LUGAR 4º LUGAR MELHOR
ARRANJO

MELHOR
LETRA

MELHOR
INTÉRPRETE

ACLAMAÇÃO
POPULAR



TROFÉU

ACLAMAÇÃO
POPULAR


